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Introducéo

O presente trabalho objetiva analisar a linguagem das propagandas dos medicamentos mais
vendidos no Brasil, no periodo que compreende o inicio do seculo XIX até o final do século XX,
aprofundando as reflexdes sobre 0 modo como estas propagandas impactam a sociedade.

Para efetivar este estudo optou-se pelo recorte analitico do periodo descrito, uma vez que
0 inicio do século XIX representa 0 marco em que se tem registro da primeira propaganda
veiculada no pais e o final do século XX refere-se a época em que a Lei 6360/76 da Vigilancia
Sanitaria foi regulamentada, proibindo a venda de medicamentos sem prescricdo médica e
impondo normas especificas as propagandas.

Esta pesquisa consolidou-se atraves da abordagem qualitativa, do tipo documental, e
fundamentou-se no referencial tedrico de Vigotski (2010) e de Bakhtin (2006).

A busca pelas propagandas ocorreu em meio eletrénico, jornais médico-cientificos e
documentos publicados pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA).

A partir destas consideragdes, o trabalho apresenta sucintamente o crescimento
exponencial e o poder das industrias farmacéuticas. Na sequéncia, discorre sobre as formas de
divulgacdo das propagandas de medicamentos, dos meios impressos até as midias sociais. Em
seqguida, percorre a trajetdria historica das propagandas forjadas pelas corporacoes
farmacéuticas no Brasil. E, por Gltimo, tece breves consideracgdes finais sobre a relacéo entre as
propagandas dos medicamentos e 0s processos de medicalizacédo e patologizacdo da vida.

A industria farmacéutica no mundo atual

A industria farmacéutica constitui, atualmente, um dos setores mais rentaveis e
competitivos da economia mundial em razdo da forte expansao do consumo de medicamentos,
ficando atras apenas das companhias de petrdleo.

De acordo com os dados divulgados, em 2015, pela IMS Health, empresa internacional
de consultoria que audita 0 mercado farmacéutico mundial, o Brasil ocupa a 72 posi¢do no
ranking de consumo de medicamentos, embora, paradoxalmente, apresente um cenario precario
de saude publica e um elevado crescimento do nimero de brasileiros vivendo em situacédo de
pobreza extrema.

Acrescenta-se a este quadro o fato de que, enquanto a Organizacdo Mundial da Salude
(OMS) recomenda um limite de 300 rotulos de medicamentos ou 6000 substancias necessarias
para tratar as doencas da populacdo de um pais, o Brasil possui 32 mil rotulos de medicamentos
e mais de 12 mil substancias disponiveis no mercado.

Neste contexto, figuram os medicamentos isentos de prescrigao médica (MIP’s), os quais
consolidam um vasto mercado corporativo ao responder por um terco da movimentacgéo total
das vendas de medicamentos no Brasil.

O alto faturamento das empresas farmacéuticas em escala global, evidenciado pelas
rendas de oligopolio, ndo se deve prioritariamente a eficacia clinica dos medicamentos, mas a
criacdo de uma demanda de consumo.
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Por conseguinte, investe-se mais em propagandas massivas, repletas de arsenais
persuasivos, do que em novas descobertas de medicamentos que, de fato, curam. Esta assertiva
ndo faz referéncia apenas a uma historia recente, uma vez que 0s processos nela implicados,
propalados pelo uso de medicamentos livres de receitas, sdo expressdes de uma realidade cujas
raizes, no Brasil, remontam ao século XIX.

Propagandas de medicamentos: dos meios impressos as midias sociais

No inicio do século XIX, os anuncios de medicamentos eram veiculados em jornais e
constituidos de textos simples que apresentavam as principais caracteristicas dos produtos,
quase sempre ‘milagrosos’, assim como os enderegos de onde adquiri-los.

No periodo de transicao do século XIX para o século XX as propagandas passaram a ser
mais elaboradas, o que acabou representando uma evolucgéo visual significativa para a época,
pelo fato de veicularem, em cartdes postais ou revistas, imagens coloridas a méo por artistas
famosos que apresentavam ao consumidor a identidade visual do medicamento ou da empresa
que o havia produzido.

Ja no inicio do século XX, surgiram os almanaques de farméacia no Brasil, considerados
0s mais populares dentre os almanaques de outros géneros, em razdo do volume de tiragem, da
relevancia na literatura, do modelo tipografico e da ampla rede de distribuicéo.

O primeiro almanaque no Brasil, elaborado com o patrocinio da Drogaria Granado do Rio
de Janeiro, foi o Pharol da Medicina. Outros almanaques de destaque publicados no pais foram:
Saude da Mulher, Bromil, Capivarol e o Biotonico Fontoura (PARK, 2009).

Como parte da estratégia publicitaria, os almanaques de farméacia, além de apresentarem
anuncios de medicamentos, continham sessdes que ofereciam dicas de salde e beleza, receitas
culindrias, cartas de pessoas que declaravam-se curadas, anedotas, charadas, curiosidades,
calendario com nomes de santos, conhecimentos gerais e passatempos diversos (TRIZOTTI, 2008).

O sucesso dos almanaques de farmécia foi tdo grande que, nas décadas de 1930 a 1950,
invadiu os consultérios médicos sendo distribuidos e recomendados aos pacientes.

Entretanto, os almanaques de farmacia ndo foram utilizados apenas por médicos, mas
também por educadores, sanitaristas, intelectuais e todos aqueles que pretendiam mudar o modo
de pensar de uma sociedade em direcdo ao ditames de um lema politico ancorado no
Positivismo: a Ordem e o Progresso.

Através do surgimento e da ascensao dos almanaques ocorreu uma verdadeira revolugdo
na producao e publicizacdo dos medicamentos. 1sso porque, se anteriormente os medicamentos
eram direcionados prioritariamente ao puablico masculino, principal leitor dos jornais onde 0s
produtos eram anunciados, com a cria¢do dos almanaques os medicamentos passaram a ser
direcionados principalmente as mulheres.

Apesar de todo o sucesso, os almanaques sairam de circulagdo em meados do século XX,
uma vez que outras estratégias de marketing eficazes se consolidaram no Brasil através dos
meios eletrénicos: as propagandas de radio e de televisao.

No final do século XX, com a promulgacdo da Lei 6360/76 da Vigilancia Sanitaria, algumas
regras especificas para controlar a indicacdo e o uso arbitrario de remédios foram determinadas,
como a imposicao de limites a aquisicdo de medicamentos sem prescricdo médica e a proibicéo da
veiculagdo de imagens de pessoas famosas associadas aos produtos anunciados.

Como reacdo as restricdes impostas, as corporacfes farmacéuticas deixaram de focar
prioritariamente na publicidade dos produtos e passaram a dar mais énfase nas propagandas
institucionais com o intuito de criarem marcas fortes capazes de conquistar a confianca, a
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credibilidade e a fidelizacdo dos clientes em relacdo aos produtos disponiveis em seus portfolios
de comercializacao.

Além disso, com 0 avanco tecnoldgico e a internet, as corporagdes farmacéuticas apostaram
em meios publicitarios mais proximos e acessiveis ao consumidor, as midias sociais, que
possibilitaram a disseminacédo das propagandas de medicamentos de forma mais rapida e intimista.

Propagandas de medicamentos na histéria

Ao percorrer a trajetoria das propagandas de medicamentos no Brasil (BUENO, 2008),
nota-se que no inicio do século XIX os andncios de remédios eram cercados de polémicas e
indignacdo, uma vez que muitos deles eram marcados pelo charlatanismo ao prometerem a
prevencao de divorcios e suicidios, a cura de ‘dores da alma’ e até um novo himen as mulheres.

Ja no final do século XIX e inicio do século XX, com o fim da Monarquia e a instauracéo
da Republica, entraram em cena propagandas de medicamentos como: antiacidos, antissépticos,
pomadas cicatrizantes, remédios para reumatismo e cdlicas uterinas, xaropes e tonicos, em
razdo da nacdo estar acometida por uma série de doencas, incluindo as respiratorias e
pulmonares, como a bronquite e a tuberculose.

Na década de 1910, com a 1* Guerra Mundial, a epidemia da Gripe Espanhola e a
intensificacdo das pesquisas de doencas sexualmente transmissiveis, assistiu-se a difusdo das
propagandas de medicamentos no combate a influenza e a sifilis.

Nas decadas de 1920 e 1930, por sua vez, propagaram-se as vendas de medicamentos
como: calmantes para as ‘divas da beleza’, elixires, emulsdes, fortificantes, reguladores,
colirios e vermifugos — disseminados através do personagem Jeca Tatu, criado por Monteiro
Lobato. Cumpre lembrar que, nesta época, as propagandas de medicamentos que continham
substancias maléficas a salde, como a cocaina, o 6pio e a heroina, eram anunciadas como se
constituissem compostos inofensivos.

Ja na década de 1940, proliferaram-se as propagandas de psicotrépicos, os quais invadiram o
mercado brasileiro em razéo da expansdo da industria farmacéutica internacional, responsavel pelo
financiamento do desenvolvimento das armas quimicas usadas durante a 22 Guerra Mundial. Neste
mesmo periodo, houve um esforco efetivo em disciplinar eticamente as propagandas.

A década de 1950, a partir das primeiras transmissdes televisivas, exaltou propagandas
mais complexas e dindmicas. Este periodo foi marcado, por um lado, pela proliferacdo de
antibidticos, antidepressivos e ansioliticos e, por outro, pelo advento da propaganda ética, uma
vez que as industrias farmacéuticas ao serem proibidas de anunciar estes medicamentos
precisaram centrar seus esfor¢os mercadoldgicos nos médicos.

Se a década de 1960, na esteira dos Anos Dourados e do movimento paz e amor, contou
com uma das invencbes mais impactantes da industria farmacéutica, as pilulas
anticoncepcionais, a década de 1970, conhecida como Anos de Chumbo, enfatizou as
propagandas como: analgésicos, antitérmicos e pilulas para ressaca, uma vez gque o0 pais ainda
estava vivenciando o apice do periodo de repressdo instaurado pelo Ato Inconstitucional
Numero 5 (Al-5) e consubstanciado pelo lema: Brasil, ame-0 ou deixe-o.

Em contrapartida, na década de 1980, o foco das propagandas voltou-se para os remédios
de emagrecimento em razdo de uma profusdo de comportamentos e estilos da denominada
geracao saude, a qual cultuava o corpo em demasia. Nesta época, 0s analgésicos, os relaxantes
musculares e as vitaminas para o stress foram largamente difundidos.

A década de 1990, por sua vez, trouxe uma novidade para o cenario nacional: 0s
medicamentos genéricos, disponibilizados aos consumidores em diferentes marcas e a precos
acessiveis. Nesta época, as pilulas para a disfuncdo estéril do homem também foram
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massivamente divulgadas através de pecas publicitarias que mostraram-se tao potentes quanto
os reais efeitos das pilulas anunciadas.

Diante deste panorama esbog¢ado, ao analisar a linguagem das propagandas que fizeram
parte do distintos periodos da historia no Brasil, e ao considerar o recorte de delimitacdo do
presente trabalho?, nota-se que as propagandas de medicamentos, ora ancoradas em discursos
fragilizados por um Império desgastado pelos embates politicos ou em estéticas ufanistas de
ideais republicanos ou de regimes nacionalistas e ditatoriais, ora pautadas em retdricas
pertencentes a sistemas governamentais democraticos, sempre estiveram profusamente
relacionadas a economia e a politica do pais, as quais, por sua vez, sofreram impactos e
influéncias da economia e da politica global.

Neste interim, observou-se que o preconceito, 0 racismo, 0 sexismo e a Visao mecanicista
do corpo, entre outros aspectos, estavam implicita ou explicitamente presentes nos textos
escritos, nas informac@es legendadas, nos icones e nas ilustracdes das propagandas.

Consideracoes finais

Ao ancorar-se nas prelecdes de Vigotski (2010) é possivel afirmar que € a partir da
vivéncia no mundo objetivo e da apropriacdo das formas culturalmente determinadas de
organizacdo do real e dos signos produzidos pela cultura que os individuos experienciam e
constroem processos de significagdo, os quais constituem uma espécie de codigo para
interpretar o mundo e para desvelar a esséncia da realidade aparente.

Com efeito, ao desvendar os pressupostos ideoldgicos contidos nas propagandas
assevera-se, segundo Bakhtin (2006), que um campo ideoldgico, ao estar inextricavelmente
ligado ao uso da linguagem, possui 0 seu préprio modo de orientar e refratar a realidade.
Portanto, cada dominio ideoldgico dispbe de uma funcéo especifica na vida social em razéo de
seu carater semiotico.

Neste sentido, tornam-se evidentes as mudancas que ocorrem na linguagem das
propagandas de medicamentos ao longo do tempo e a maneira como uma sociedade apropria-
se do discurso médico e por este discurso é apropriada.

Esta apropriacdo, convém enfatizar, é chancelada pelas corporacGes farmacéuticas no
contexto capitalista, onde a saude é sinbnimo de forca de trabalho, de produtividade e de
consumo. Portanto, nesta ambiéncia, deflagra-se e alicerca-se 0 cenario propicio para 0sS
processos de medicalizacéo e patologizacéo da vida.

De acordo com Collares, Moysés e Ribeiro (2013), a patologizacéo naturaliza a vida. Se
na ordem da natureza processos e fenémenos sdo subordinados e inerentes as leis naturais e na
ordem da cultura direitos referem-se a construcdo historica dos seres humanos, entdo, ao
naturalizar processos e relacdes socialmente constituidos, a medicalizacdo e a patologizacao
desconstroem os direitos duramente conquistados pelo homem.

Por fim, se por um lado as propagandas de medicamentos veiculadas ao longo dos tempos
sdo documentos legitimos que permitem identificar os tracos mais significativos da cultura, da
economia e da politica que marcaram o contexto histérico de uma sociedade, por outro lado,
sustentam praticas identitarias que alienam e silenciam individuos, conferindo novos tracos aos
processos de medicalizacdo e patologizacdo da vida consonantes com uma organizacao
societaria que, indubitavelmente, prioriza o capital acima da vida humana.

2 Convém mencionar que analisou-se 30 propagandas de medicamentos dentre as 202 selecionadas para compor o
presente estudo. No entanto, dados os limites de extensao deste artigo ndo foi possivel apresenta-las na versao final
do texto.
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